Qmega

Prezados senhores,

Em atendimento 2 solicitagao de informagdes sobre o contrato da Omega Comunicag@o com
a Prefeitura de Itapema, temos a declarar o que segue abaixo.

A Omega Comunicagao & uma agéncia contratada pelo Municipio por meio de processo
licitatorio, assim como é a responsavel pelas contas de outros sete orgaos publicos do Estado
de Santa Catarina. So 16 anos de atuacdo no mercado publicitario, sendo certificada - de
forma ininterrupta - desde 2011 pelo CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao).

A Omega Comunicagao &, portanto, uma empresa agenciadora de publicidade.

Dessa forma, o contratante das midias, no caso em questao, é a Prefeitura de Iltapema, por
intermédio da agéncia contratada. O ideal & que as duvidas requeridas pelo Portal Lance
sejam averiguadas com o proprio cliente anunciante.

Contudo, a fim de esclarecer os fatos, vamos ao detalhamento das informacoes:

Inicialmente, cumpre ressaltar que a verba anual de R$ 2,9 milhdes € o que esta licitado, com
contrato assinado em junho de 2024. Tal montante & um limite anual contratado, que pode ou
nao ser investido, de acordo com as demandas do Municipio de Itapema.

Esta verba de R$ 2,9 milhdes corresponde a cerca de 0,41% da receita estimada do Municipio
de Itapema em 2025.

O entendimento do TCU (Tribunal de Contas da Unido), por exemplo, & de que Estados e
Municipios ndo ultrapassem a destinagdo de 1% de suas receitas correntes liquidas com
gastos em publicidade institucional.

Neste ano de 2025, algumas novas licitagbes para contratagao de servigos publicitarios ja
estdo ocorrendo. Em Santa Catarina, a proxima concorréncia que deve ocorrer € na cidade
de Xanxeré (N° do Edital: 0001/2025, com abertura agendada para o préximo dia 15 de maio),
com verba anual de investimento em publicidade estipulada em R$ 2,5 milhes/ano. Isso
corresponde a mais de 1% da receita corrente daguele municipio em 2025, estimada em cerca
de R$ 249 milhdes.

Vejamos que Itapema, com 0,41%, esta bem abaixo deste limite de 1%.
Ao contrario do exemplo de Xanxeré.

Em termos comparativos, considerando a proporgao orgamentaria, o Municipio de Xanxeré -
que esta com processo licitatorio aberto - investe cerca de 150% a mais do que o Municipio
de Itapema em publicidade institucional.

Alias, neste caso de Xanxeré, o portal Lance pode ja ter conhecimento do montante que é
investido anualmente, pois recebe midias constantes daquele Municipio.

Outros exemplos recentes séo a Prefeitura de Balneario Camborit (que assinou contrato em
abril de 2025 na ordem de R$ 9,5 milhdes/ano) e a Prefeitura de Chapeco (que abriu licitag@o
em margo deste ano na ordem de R$ 10 milhdes/ano).

Os investimentos em publicidade institucional s&o necessarios para manter a populagéo

informada, principalmente na questdo de campanhas educativas e funcionais, como
prevengdo da Dengue, divulgagao de prazos de IPTU, Refis, eventos, entre outros.
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Tudo respeitando os artigos 5° e 37 da Constituigdo Federal, em atendimento ao principio da
impessoalidade e da ndo-promogao pessoal de agentes politicos.

Sobre os critérios técnicos adotados para seleg@o de veiculos, os mesmos séo realizados
com base na apresentagdo de propostas e da documentagdo comprobatéria, além dos
acessos aos anuarios, pesquisas e informagdes de midia que a agéncia dispde em sua
estrutura interna.

Todos os veiculos que se apresentam ao cliente anunciante ou a agéncia tém sua
documentagdo cadastrada. Sdo analisados os cumprimentos legais, a abrangéncia em
diferentes publicos e as tabelas de pregos vigentes de cada veiculo.

Os valores sdo definidos conforme disponibilidade orgamentaria, mas ficam a mercé das
tabelas de precos de cada veiculo. Comumente, quase que na totalidade dos casos, a agéncia
negocia com os veiculos valores abaixo do que os que constam em tabela. Esta é a chamada
negociagdo em favor do cliente anunciante, uma das obrigagdes da agéncia contratada.

Frisa-se, portanto, que todos os veiculos que se apresentam sao devidamente cadastrados.
O principio da isonomia é observado, de modo a contemplar o maior nimero de midias e
alcance do publico-alvo pretendido.

Quanto ao tipo de midia inserida em cada veiculo, isso & o 6bvio: comerciais em video para
emissoras de TV, spots gravados para emissoras de radio, web banners para portais de
noticias, cartazes para outdoors, anincios impressos para jornais, e assim por diante.

Como o contrato atual foi assinado em junho de 2024 e o ano passado foi ano eleitoral (com
restricdo de periodos de divulgagdo), as campanhas veiculadas desde entdo sdo as
seguintes: Combate & Dengue, Institucional Educagéo, Refis Itapema, Final de Ano Itapema,
IPTU Itapema, Pascoa Itapema, Itapema Viva o Futuro e Itapema 63 Anos.

A Prefeitura de Itapema publicou no inicio deste ano, inclusive, uma Instrugdo Normativa que
estabelece critérios e parametros para execucdo de midias em diversos meios de
comunicagao.

A partir desta publicagdo, muitos veiculos procuraram a agéncia para se cadastrar, outros
atualizaram suas documentagdes e demonstrativos de alcance. As midias s@o autorizadas a
partir desta atualizagdo documental de cada veiculo.

O Portal Lance, por exemplo, nunca se apresentou a agéncia anteriormente. Talvez por néo
possuir interesse, ou - por ser um portal recente na cidade - ainda estar preparando sua
apresentacgdo técnica e documental.

Quanto as informagdes da Transparéncia, este € um assunto a ser tratado com o cliente
anunciante. As informagdes séo expostas no portal da Prefeitura de Iltapema. Porém, em caso
de ainda restarem duvidas, as mesmas devem ser requeridas ao proprio cliente, pois a
agéncia contratada nédo possui o controle administrativo do portal da transparéncia.
Permanecemos a disposi¢ao.

Atenciosamente,

Omega Comunicagéo Ltda
Data: 28 de abril de 2025.
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